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1. Charakterystyka sektora kreatywnego L.odzi

1.1. Specyfika Lodzi i metodyka realizacji badan

Lodz posiada znaczacy potencjat do rozwoju sektora kreatywnego. Od zawsze
postrzegana byta jako miasto czterech kultur - rosyjskiej, niemieckiej, zydowskiej
I polskiej. To wihasnie kultura Lodzi stata si¢ podstawg gospodarki postindustrialnego
miasta, gldéwnie poprzez rozwoj bogatych tradycji filmowych i1 Lodzkiej Awangardy.
Specyfika ustug kulturalnych miasta polega na tym, Ze sa one bardzo zrdéznicowane
i skierowane do niszowych grupy odbiorcow. Nowe pomysty na rozwdj kulturalny miasta
sg zazwyczaj bardzo oryginalne i z reguty efektywnie adaptowane przez mieszkancow.
Waznym wyrdznikiem todzkiej sfery kulturalnej sa miedzy innymi organizowane na
terenie miasta renomowane festiwale filmowe, fotograficzne, modowe.

W 2010 roku Lodz przyjeta do realizacji dokument strategiczny ,,Strategia
zarzgdzania markg 1.6dz na lata 2010-2016”. Zgodnie z jej zalozeniami, miasto zamierza
promowaé si¢ poprzez nowoczesng gospodarke, oparta na kreatywnoS$ci, niezalezng
kultur¢ 1 artystyczng edukacj¢. Z punktu widzenia strategii, najwazniejszymi
subproduktami miejskimi sg kultura, turystyka, gospodarka i edukacja. Na subprodukt
,kultura” sktada si¢ dziedzictwo narodowe 1 produkt kulturalny, ktore ze wzgledu na
specyfike miasta, wyr6zniaja £.6dz zar6wno w skali kraju, jak 1 Europy. Kultura £odzi ma
charakter offowy’, w gtowniej mierze skupia si¢ na kulturze awangardowej, ktora
niewatpliwie rozwingta si¢ w miescie na bardzo wysokim poziomie. Ponadto w todzi
istnieje wiele podmiotow dziatajacych w zakresie sektora kreatywnego, w gtdéwnej mierze
skupionych wokét filmu 1 design’uz.

Wielokulturowos¢, film i design sa dominujacymi cechami kultury odzi. Zostato
to podkreslone nie tylko w wyzej wspomnianej strategii zarzgdzania marka, ale rowniez
znajduje swoje odniesienie w kolejnym dokumencie strategicznym miasta, jakim jest
»trategia rozwoju ulicy Piotrkowskiej 2008-2020”. Jednym z celow strategicznych tego

dokumentu jest wzmocnienie atrakcyjnosci i wielokulturowosci ulicy Piotrkowskiej, jako

! Kultura offowa- inaczej kultura awangardowa; powstaje poza oficjalnym obiegiem dystrybuciji, nie jest
lub rzadko jest promowana w mediach publicznych; zwrocona zasadniczo do waskich grup odbiorcow;
czesto zwigzana jest z eksperymentalna forma przekazu.

2 Strategia zarzqdzania markg £6d? na lata 2010-2011, £.6dz 2010
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centrum miasta, w ramach ktorego przewidziane sg dziatania promujace
wielokulturowos¢ i filmowos$é Lodzi.

Lodz z pewnoscig jest miastem o znaczgcym potencjale kulturowym, interesujace
jest jednak okreslenie, jaka jest pozycja konkurencyjna catego sektora kreatywnego
miasta w skali Polski z uwzglednieniem jego poszczegdlnych sektorow. Aby zrealizowac
tak zarysowany cel zaplanowano i przeprowadzono dwuetapowe badanie, w ktérym
wyznaczono dwa zadania polegajace na:

(1) identyfikacji potencjatu sektora kreatywnego w lLodzi i okresleniu jego

specyfiki i kierunkow zmian z perspektywy czasu oraz

(2) przeprowadzeniu badania poréwnawczego majacego na celu plasowanie Lodzi

wérod  innych wybranych miast polski, w celu okreslenia pozycji
konkurencyjnej, oraz luk konkurencyjnosci sektora kreatywnego miasta.

Badania sektora kreatywnego zostaty zrealizowane w oparciu 0 dane statystyczne
z rejestru REGON dotyczace liczby i charakterystyki podmiotow sektora kreatywnego
okreslonego wedtug PKD, stan na 30 kwietnia 2010 rok.*

Analize pordwnawcza przeprowadzono w oparciu o informacje uzyskane dla
szesciu miast, ktore zostaly wybrane do badania w sposob celowy. Kryterium kwalifikacji
miast do badania byto uczestnictwo w konkursie Europejska Stolica Kultury 2016
(ESK)°. Uzasadniajac taki wybor nalezy podkresli¢, iz kultura i kreatywno$é¢ Lodzi
zyskala na popularno$ci dzigki duzej ilosci inicjatyw kulturalnych, ktore promowaty
potencjal miasta wtasnie podczas staran o tytul Europejskiej Stolicy Kultury 2016. Jak
pokazuja badania sondazowe, przeprowadzone w 2010 roku na platformie marketingu
miejsc ,,Brief for Poland™®, £6dz oceniona zostata, jako jedno z najbardziej kreatywnych

miast Polski (Rys. 1). Przez okres dwdch miesigcy na stronie tej platformy trwat sondaz,

® Uchwata Nr LVII/1074/09 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 13 maja 2009 r. z pdzn. zm. dotyczaca
przyjecia Strategii Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej na lata 2009 - 2020

* Wszystkie analizy opieraty si¢ o informacje zawarte w bazach danych GUS wedhug klasyfikacji PKD
przyjetej przez Ministerstwo Gospodarki. Nalezy zauwazy¢, iz informacja na temat wpisu danego podmiotu
do rejestru REGON, nie musi oznacza¢ istnienia danego podmiotu w badanym czasie, gdyz podmioty maja
obowiazek rejestracji dzialalnosci w bazie REGON, ale nie zawsze dokonuja wyrejestrowania w przypadku
zakonczenia dziatalnosci. Biorac pod uwage ilos¢ uzyskanych rekordow dla 6 miast Polski, weryfikacja
aktualno$ci tych danych bylaby bardzo czasochionna, dlatego na potrzeby badania przyjete zostato
zatozenie o istnieniu podobnego ryzyka btedu w danych dla kazdego z wybranych miast.

® ESK to miasto wybierane przez Uni¢ Europejska, ktore zyskuje mozliwosé funkcjonowania przez okres
roku, jako centrum kulturalne Europy. W ciggu roku, miasto to prezentuje zardwno swdj potencjat
kulturalny, jak i potencjat swojego regionu i calego kraju. Inicjatywa Europejskiej Stolicy Kultury powstata
w celu umocnienia integracji w Europie. Rozwija si¢ ona nieprzerwanie od 1985 roku i wedtug badan
Komisji Europejskiej przyczynia si¢ do znacznego rozwoju kulturalnego i turystycznego miast, ktore biora
udziat w konkursie.

® Brief for Poland” to unikalna w skali kraju plaszczyzna wspolpracy administracji publicznej z ekspertami
marketingu, uczelniami oraz biznesem na rzecz rozwoju i budowania wizerunku gmin, miast, regionow, jak
i catej Polski.
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ktérego celem bylo przedstawienie opinii zaréwno ekspertéw, jak i mieszkancéw Polski,
na temat kreatywnos$ci wybranych miast. £6dz zostala oceniona bardzo wysoko, gdyz
prawie 20% ankietowanych uznata to miasto za najbardziej kreatywne miejsce w Polsce.
Natomiast zdecydowanie nizej oceniono takie miasta jak Warszawa (10% glosow) czy
Krakéw (4%). Liderem Klasyfikacji byt Wroctaw z przewaga ok. 8 punktow

procentowych nad Lodzia.

Rys. 1 Badanie sondazowe Brief for Poland- Najbardziej kreatywne miasta Polski
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Zrédto: http://www.creativeclass.com/rfcgdb/articles/Brief_116_B4P.pdf. stan na dzief 15.12.2011r.

W opinii 6wczesnego Redaktora Prowadzacego i1 Dyrektora Zarzadzajacego
,Brief for Poland”, Adama Mikolajczyka, najwigcej ankietowanych zaglosowalo na
Wroctaw (26% og6tu oddanych gltoséw), oceniajagc wysoko nowatorskie dziatania wtadz
miasta w organizowaniu réznego rodzaju eventow i akcji kulturalnych, takich jak:
Wroclove, dzien zyczliwo$ci czy tez wystawa ,,Europa - to nasza historia”. Drugie
miejsce w sondazu tLodz zawdzigcza przede wszystkim roznorodnym inicjatywom
kulturalnym realizowanym w miescie konsekwentnie w ramach rywalizacji o tytul
Europejskiej Stolicy Kultury. Nalezy wiec podkresli¢ duza efektywno$¢ i skuteczno$é
partnerstwa publiczno-spotecznego za pomocg ktérego promowana byla Lodz w
konkursie ESK. Eksperci wspoipracujacy z platforma ,,Brief for Poland” moéwiac o
miastach kreatywnych, w tym o Lodzi, zdefiniowali je jako obszary przyciagajace
tworcze jednostki, ktéore pobudzajg rozwdj gospodarczy miasta oraz sg zrddltem
nowatorskich dziatan pozwalajacych dostosowywac si¢ do globalnych uwarunkowan
ekonomicznych. Kreatywne jednostki miejskie w opinii ekspertow powinny posiadac
klimat sprzyjajacy zmianom, czyli tworzy¢ warunki do rozwoju nowych pomystow oraz

angazowac spolecznosci lokalne w transformacje¢ gospodarki miasta. Duze znaczenie dla


http://www.creativeclass.com/rfcgdb/articles/Brief_116_B4P.pdf

rozwoju ma rowniez wewngtrzna roznorodnos¢ kulturowa, ktora bez watpienia jest
duzym atutem m.in. Lodzi'.

W 2016 roku jedno z polskich miast uzyska szans¢ dziatania jako centrum
kulturalne Europy. Do udzialu w konkursie zglosity si¢ miasta: Biatystok, Bydgoszcz,
Gdansk, Katowice, Lublin, £.6dz, Poznan, Szczecin, Torun, Warszawa oraz Wroctaw,
ktore w dalszej czegsci konkursu prezentowaly swoje oferty przed specjalng Komisja
Selekcyjng. Kolejnym etapem byta selekcja kilku miast, ktére wg Komisji wypadty
najlepiej. Podczas pierwszej selekcji odpadio miasto £.6dz, do kolejnej czesci przeszty
natomiast: Gdansk, Katowice, Lublin, Warszawa, Wroctaw. W dalszej czgsci
opracowania przedstawiona zostanie analiza poroOwnawcza obrazujaca potencjal
kreatywny Lodzi na tle Gdanska, Katowic, Warszawy, Wroctawia i Poznania, celem
zidentyfikowania i obiektywizacji potencjatu kreatywnego Lodzi.?

Czesto wyniki diagnoz i analiz, w szczegdlnos$ci relatywnych, uzaleznione sg od
przyjetych definicji zjawisk poddawanych analizie. W przyjetej analizie zastosowano
dwie powszechnie uznane definicje. Zakres definicyjny sektora kreatywnego jest bardzo
szeroki i cechuje si¢ duza roznorodnoscig. Z reguty autorzy definicji zaliczaja do sektora
kreatywnego dzialalnosci zwigzane z szeroko pojeta kulturg oraz inne, ktére z kulturg sa
powiazane lub sprzyjaja jej rozwojowi. Pierwszg definicja, ktorg postluzono si¢ w
opracowaniu, jest jedna z najczgsciej wykorzystywanych interpretacji sektora
kreatywnego stworzona w Wielkiej Brytanii w latach 90. ubieglego wieku. Zostata ona
zawarta w dokumencie opracowanym przez specjalnie powotany Zesp6t ds. Przemystow
Kreatywnych (Creative Industries Taskforce). Raport zawieral pierwsza definicje sektora
kreatywnego, ktora do dzi§ obowigzuje w Wielkiej Brytanii: ,,dziatania, ktére biorg si¢ z
indywidualnej kreatywnosci 1 talentu, 1 ktore majg zarazem potencjat kreowania bogactwa
oraz zatrudnienia poprzez wytwarzanie 1 wykorzystywanie praw wlasnosci
intelektualnej”g. Brytyjskie opracowanie zalicza do sektora kreatywnego 13 rodzajow
dzialalnosci: reklame, film 1 wideo, architekturg, muzyke, rynek sztuki i antykéw, sztuki
performatywne, gry komputerowe 1 wideo, rynek wydawniczy, rzemiosto,

oprogramowanie, wzornictwo, radio i telewizja, projektowanie mody.

" http://www.creativeclass.com/rfcgdb/articles/Brief_116_B4P.pdf, stan na dzien 15.12.2011r.

® 7 uwagi na trudnoéci w dostepie do danych statystycznych z analizy wylaczono Lublin, natomiast
uwzgledniono Poznan.

% Creative Industries Taskforce


http://www.creativeclass.com/rfcgdb/articles/Brief_116_B4P.pdf

Druga wykorzystana w analizie definicja to ogélnoeuropejska interpretacja sektora
kreatywnego stworzona na podstawie badan Kern European Affairs'® na zlecenie Komisji

Europejskiej, zawarta w raporcie ,, The Economy of Culture in Europe”11

. Wedtug raportu
KEA, sektor kreatywny mozna podzieli¢ na dwa rodzaje dzialalnos$ci:

e przemysty kultury,

e przemysty kreatywne.
Przemysty kultury uznane zostaty, jako rodzaje dziatan kulturalnych, ktorych wynik jest
czysto artystyczny, a takze tradycyjne dziedziny sztuki. Przemysty kreatywne to
dziatania, ktore uzywaja kultury jako warto$ci dodanej w wytwarzaniu produktow
pozakulturalnych'?. Zespot do spraw wdrazania ustalen Strategii Zarzadzania Marka L.odz
w Urzedzie Miasta Lodzi, przyjat nieco precyzyjniejszg interpretacj¢ tego pojecia,
uznajac za przemysty kreatywne ,takie rodzaje dzialan, ktére biora si¢ z kreatywnosci,

innowacyjnos$ci i talentu oraz maja zarazem potencjat tworzenia bogactwa oraz miejsc

pracy7’13-
Tabela 1 Podzial sektora kreatywnego w definicji KEA
Obszary Sektory Podsektory
= Lo r¢kodzielnictwo, malarstwo,
L > Sztuki wizualne ,
2N rzezba, fotografia
w
o > :
2= Sztuki performatywne teatr, taniec, cyrk, festiwale
T o
> Dziedzictwo muzea, biblioteki, archiwa
2 Film i video
= Telewizja i radio
Z Gry wideo
= rynek muzyki wydanej,
E‘ Muzyka koncerty na zywo
= ——
> Ksiazki i prasa wydawan} © ksiazek,
A magazynow i gazet
moda, grafika,
= g Design projektowanie wngtrz,
E‘ E. wzornictwo uzytkowe
SR Reklama
A X

Architektura

Zrédto: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie The Economy of culture in Europe, The
Economy of Culture in Europe, Raport KEA European Affairs dla Komisji Europejskiej, pazdziernik 2006

19 Kern European Affairs- powstata w Brukseli w 1999 roku organizacja dzialajaca na rzecz rozwoju sztuki,
kultury i sportu. Wspiera twércéOw ipromuje kulture pod hastami jej autentycznos$ci, oryginalnos$ci
i r6znorodnos$ci. W 2006 roku organizacja przygotowala obszerny raport, w ktorym opisywata gospodarcze
i spoteczne znaczenie kultury dla rozwoju Europy. Cztery lata pdzniej, w kolejnej pracy, badata, w jaki
sposob kultura i sztuka przyczyniaja si¢ do pobudzania kreatywnosci.

! The Economy of culture in Europe, The Economy of Culture in Europe, Raport KEA European Affairs
dla Komisji Europejskiej, pazdziernik 2006

12 The Economy of culture in Europe, The Economy of Culture in Europe, Raport KEA European Affairs
dla Komisji Europejskiej, pazdziernik 2006

13 Definicja opracowana przez Urzad Miasta Lodzi dla celow realizacji Strategii zarzadzania markg £.6dz
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W Polsce Ministerstwo Gospodarki po przeprowadzeniu wstgpnych analiz
definicyjnych, przy uwzglednieniu podstawowych cech sektora kreatywnego i akceptacji
klasyfikacji wskazanych w powyzszych interpretacjach pojecia, dokonalo stosownej
klasyfikacji sektora kreatywnego w ramach Polskiej klasyfikacji dzialalno$¢ gospodarczej
(PKD). Klasyfikacja ta powszechnie wykorzystywana jest glownie w celach

statystycznych i analitycznych (zatgcznik 1).

1.2. Poziom rozwoju sektora kreatywnego w Lodzi

Badajac poziom rozwoju sektora kreatywnego w Lodzi, warto rozpoczaé analizg
od identyfikacji liczby podmiotow dziatajacych w jego ramach na przestrzeni lat.
Zapotrzebowanie na ustugi §wiadczace przez sektor kreatywny rosnie wraz ze wzrostem
$wiadomosci spotecznej oraz poziomu wyksztatcenia spoteczenstwa, z uwagi na fakt, iz
sa to ushugi wyzszego rzedu.

Ogdlna liczba podmiotéw sektora kreatywnego w todzi wykazuje tendencje
rosngca. Mimo zréznicowanej dynamiki z roku na rok przybywa nowych podmiotéw
rejestrujacych swoja dziatalno$¢ w branzach wchodzacych w sktad tego sektora (Rys. 2).
Obecnie na terenie Lodzi wedtug ewidencji REGON, istnieje 3395 podmiotow, ktorych
dzialalno$¢ wigze si¢ z branzami kreatywnymi. Tendencja rosngca dowodzi faktu, iz
podmioty te zaczynaja odgrywaé coraz wazniejsza role w ksztattowaniu potencjatu

rozwojowego miasta.

Rys. 2 Liczba podmiotow sektora kreatywnego w Lodzi w latach 2000-2010
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Zrédto: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS

Warto rowniez zobrazowa¢ og6lng tendencje przyrostu nowych podmiotéw
gospodarczych w Lodzi (Rys.3). Ukazujgc ogdlng liczb¢ podmiotow gospodarczych

dziatajacych na terenie miasta w latach 2000- 2010 zauwazalny jest fakt, iz tendencja
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wzrostowa utrzymywata si¢ jedynie do 2005 roku. W 2010 roku liczba podmiotéw

gospodarczych znowu wzrosta, jednak nie osiggneta ona poziomu z 2005 roku.

Rys. 3 Liczba podmiotéw gospodarczych ogétem w Lodzi w latach 2000-2010
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Zrodto: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS

W przeciwienstwie do wahan gospodarczych w og6lnej liczbie podmiotow

gospodarczych Lodzi, dziatalno$¢ podmiotow sektora kreatywnego zwigksza swoj zasigg

i ich liczba stale ro$nie. Koniunktura gospodarcza miasta nie wplywa wigc w znaczacy

sposdb na rozwoj sektora kreatywnego, gdyz podstawa jego rozwoju jest w gldwnej

mierze pasja tworcza, a nie czysto ekonomiczny zysk. Obecnie podmioty te stanowig

3,77% wszystkich podmiotow gospodarczych i ich udziat w strukturze gospodarki Lodzi

zwieksza si¢ z roku na rok (Rys. 4).

Rys. 4 Udzial podmiotéw sektora kreatywnego w ogélnej liczbie podmiotow gospodarczych w
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Zrédto: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS

Przyrost liczby podmiotow sektora kreatywnego do 2004 roku plasowat si¢ na

wzglednie statym poziomie ok. 100-150 nowych podmiotéw rocznie. Od 2004 roku

liczba powstajacych corocznie nowych podmiotow sektora kreatywnego w Lodzi

znacznie zwigkszyla si¢ na przyktad i w 2010 roku powstalo 450 nowych dziatalnosci

(Rys. 5). Tylko do marca 2011 roku powstato ponad 80 nowych inicjatyw gospodarczych



dzialajacych w zakresie sektora kreatywnego, czyli niemal tyle, ile nowych podmiotow

powstawato rocznie przed 2004 rokiem.

Rys. 5 Przyrost liczby podmiotéw sektora kreatywnego w Lodzi w latach 2000-2010
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Zrédto: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS

Analiza dynamiki zmian w liczbie podmiotow sektora kreatywnego, potwierdza
tendencj¢ rosngcg w tych dziedzinach dziatalno$ci (Rys.6). Dynamika zmian
zobrazowana zostata w poréwnaniu do roku bazowego 2000. W 2010 roku dziatato juz
o ponad 160% wigcej podmiotow sektora kreatywnego w Lodzi niz w roku 2000. To
obrazuje, jak duze zmiany zaczgly si¢ w sferze kreatywnej gospodarki miasta oraz
$wiadczy o pozytywnych perspektywach rozwoju miasta w tym zakresie. Zwigkszanie
udziatu sektora kreatywnego przyczyni si¢ bez watpienia do powigkszania potencjatu

miasta oraz budowy klasy kreatywnej Lodzi.

Rys. 6 Dynamika zmian liczby podmiotow sektora kreatywnego w Lodzi (2000 - rok bazowy)
200%

150%
100%
50%
0% -

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Zrodto: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS

Analizujac poziom wydatkow samorzadowych miasta na rzecz kultury
w poréwnaniu do liczby podmiotow, zauwazalna jest wyrazna korelacja (Rys.7).
Dynamiczny wzrost wydatkéw na dziatania zwigzane z kulturg pobudza rozwdj sektora
kreatywnego. W 2010 roku wydatki miasta na kultur¢ pozostawaly na poziomie

zblizonym do roku poprzedniego, jednak liczba podmiotéw sektora kreatywnego wcigz

10



wzrastala, co moze $wiadczy¢ o zwigkszajacej si¢ atrakcyjnosci tego sektora w opinii

nowych inwestorow.

Rys. 7 Wydatki miasta na kulture w relacji do liczby podmiotéw sektora kreatywnego w

Lodzi w latach 2001-2010
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100000000,00 + + 2500

80000000,00 T T 2000
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0,00 - t t t t t t t t
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T 1000
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Zrédlo: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS

Staty wzrost liczby podmiotéw sektora kreatywnego w Lodzi $wiadczy
o potencjale miasta, ktoéry zacheca do tworzenia nowych dzialan w tym obszarze.
Pozytywne tendencje rozwojowe s3 waznym aspektem z punktu widzenia realizowane;j
obecnie strategii marki. Poprzez dalsze pobudzanie rozwoju, stwarzanie atrakcyjnych
warunkow i miejsc sprzyjajacych dziataniom tworczym, £.6dz ma szanse zbudowac¢ silny

wizerunek oparty o sektor kreatywny.

1.3. Gléwne obszary dzialalno$ci podmiotow sektora kreatywnego w Lodzi

W strukturze sektora kreatywnego f.odzi zauwazy¢ mozna dominacj¢ kilku
rodzajow dziatalno$ci. Najwickszy udziat stanowig branze zaliczajace si¢ do przemystow
kreatywnych i przemystow kultury, ktorych sktad zostat zdefiniowany w raporcie
organizacji KEA European Affairs. Najliczniejsza grupg stanowiag aktywnos$ci zwigzane
z reklamg, gdyz w 2010 roku istniaty az 1064 podmioty tej branzy. Duzy udziat posiada
roéwniez branza architektoniczna- 685 podmiotow oraz branza filmowa- 372 podmioty.
Powyzsze rodzaje dziatalnosci stanowig 62% w strukturze sektora kreatywnego todzi.
Warto zauwazy¢ rowniez roznorodnos¢ struktury omawianego sektora, co decyduje

0 jego specyfice, atrakcyjnosci i wplywa korzystnie na potencjal konkurencyjny.
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Rys. 8 Struktura sektora kreatywnego w f.odzi w 2010 roku

M reklama

M architektura

M film, nagrania, video
M fotografia
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wydawnicza
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M dzialalnosc artystyczna
i kulturalna

M projektowanie

M nadawanie TV i radio

id biblioteki, archiwa,
muzea

Zrodto: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS

Na terenie miasta fodzi dziata 987 agencji reklamowych, ktoére stanowia 93%
wszystkich podmiotow zwigzanych dziatalnoscig reklamowg. 100% wszystkich
podmiotéw zwigzanych z dzialalnoscig architektoniczng stanowig pracownie, biura
architektoniczne. Dziatalno$¢ filmowa, nagraniowa i video w Lodzi stanowi 11%
struktury catego sektora kreatywnego, a najliczniejsza grupg w tej branzy sg podmioty
zwigzane z produkcja filmow, nagran wideo 1 programoéw TV i stanowia prawie 83%
wszystkich podmiotow w tej branzy. Warto wspomnieé¢ réwniez o dziatalnosSci
artystycznej i kulturalnej w Lodzi, w ktérej dominujg podmioty zwigzane z artystyczng
1 literacka aktywno$cia tworcza- stanowia 59% wszystkich podmiotow tej branzy. Z cala
pewnoscig sektor kreatywny Lodzi jest bardzo réznorodny, nie skupia si¢ na jednym
rodzaju dziatan, chociaz zaobserwowa¢ mozna takze specjalizacje w okre§lonych
dziedzinach. Zaliczy¢ mozna do nich niewatpliwie dziatalno$¢ reklamowg 1
architektoniczng, ale w szczegdlnosci dzialalno$¢ filmowa, fotograficzng oraz
artystyczno-kulturalng.

Analiza struktury sektora kreatywnego wedlug definicji ogolnoeuropejskie;j,
opracowanej przez KEA European Affairs, dowodzi faktu, iz w Lodzi sektor ten sktada
sie¢ w prawie 60% z podmiotéw gospodarczych reprezentujacych przemysty kreatywne
(Rys. 9). Podmioty te, korzystajg z zasobow kulturalnych przy wytwarzaniu dobr czysto

komercyjnych, czyli facza kreatywnos$¢ z przedsigbiorczoscia.
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Rys. 9 Podzial podmiotéw sektora kreatywnego w Lodzi wedtug definicji KEA w 2010 roku

dziedziny
sztuki;

Zrédto: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS

Prawie 30% sektora kreatywnego lodzi stanowig przemysty kultury, czyli
dzialania czysto artystyczne. Duza role odgrywa tutaj produkcja filmowa i dzialalnos¢
postprodukcyjna zwigzana z wytwarzaniem filméw, ktora stanowi ok. 40% przemystow
kultury w miescie.

Podmioty sektora kreatywnego reprezentowane sa z reguly przez niewielkie
podmioty gospodarcze, z racji na specyfik¢ wykonywanej przez nie dziatalnos$ci.
W Lodzi blisko 90% wszystkich przedsiebiorstw sektora kreatywnego zatrudnia do
3 pracownikow, a dalsze 7% nie wigcej niz 9 osob (Rys. 10). Taka sytuacja w strukturze
zatrudnienia jest zblizona do ogdlnopolskich statystyk obrazujacych liczbe zatrudnionych

W poszczegodlnych sektorach gospodarczych

Rys. 10 Liczba zatrudnionych w podmiotach sektora kreatywnego w Lodzi w 2010 roku

Hdo3
HMod4do9
i od10do 49
M pow. 50

Zrédto: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS

W  Polsce 95%  wszystkich  podmiotéw  gospodarczych  stanowig

mikroprzedsigbiorstwa. Jedynie 4% to podmioty zatrudniajace od 10 do 50 0s6b. ™,

 Gléwny Urzad Statystyczny, 2010 rok.
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1.4. Rozmieszczenie przestrzenne podmiotow sektora kreatywnego na terenie
Lodzi

Analiza przestrzenna podmiotdw sektora kreatywnego oparta zostala na
rozmieszczeniu podmiotdw w poszczegolnych jednostkach Systemu Informacji Miejskiej
Lodzi (SIM) (Rys. 11).%

Z uwagi na charakter dziatalnosci kreatywnych, nalezy zauwazy¢, iz lokalizujg si¢
one gtdownie w centrum miasta. Sg to przede wszystkim podmioty ustugowe, nastawione
na bliski kontakt z klientem, dlatego skupiaja si¢ w poblizu rynkéw zbytu wyznaczonych

przez funkcje mieszkaniowe i ustugowe miasta.

Rys. 11 Rozmieszczenie przestrzenne wszystkich podmiotow sektora kreatywnego w poszczegélnych

jednostkach SIM Y.odzi w 2010 roku

Firmy kreatywne

Legend

SIMy
I_firm

Zrodto: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS oraz Lédzkiego Os$rodka
Geodezyjnego (LOG).

15 Zgodnie z uchwalg Rady Miejskiej Lodzi z dnia 26.10.2005, miasto zostalo podzielone na 56 obszarow,
majacych odpowiada¢ rejonom historycznym. Dodatkowo w strukturze miasta wyroznione zostaty trzy
obszary historyczno-turystyczne: poétnocna cze$¢ ulicy Piotrkowskiej, Stare Miasto oraz Ksiezy Mtyn.
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Mapa przedstawiajaca rozmieszczenie przestrzenne dzialalnosci kreatywnej,
ukazuje iz wigkszo$¢ podmiotdw prowadzi swojg dziatalnos¢ w centralnej cze$¢ miasta,
w obrebie obszaréw SIM: Centrum, Stare Polesie, Fabryczna czy Stare Batuty. Poza sferg
centralng, duza liczba podmiotow lokalizuje si¢ na obszarach najbardziej
zurbanizowanych. Gléwnie na terenie najwickszych osiedli mieszkaniowych miasta, jak:
Retkinia, Widzew Wschod, Stare Chojny, Teofilow czy Radogoszcz. Najmniejsza liczba
podmiotow kreatywnych niewatpliwie zauwazana jest na obszarach mato zamieszkanych
lub o zabudowie jednorodzinnej, rozproszonej. Naleza do nich tereny wschodniej,
péinocno — wschodniej oraz potudniowo — wschodniej czes$ci miasta oraz obszary SIM
Kochanowka, Faskowice, Chocianowice.

Podobna sytuacja zauwazalna jest w przypadku analizy przestrzennej podmiotéw
sektora kreatywnego w podziale na branze. Najwigksze skupisko podmiotéw zauwazalne
jest w obszarze centralnym miasta, bez wzgledu na rodzaj prowadzonej dziatalnos$ci.
Najbardziej rozproszona wydaje si¢ by¢ branza fotograficzna, reklamowa
1 architektoniczna, gdyz ustugi tego rodzaju dziatan cechujg si¢ duzym popytem w kazde;j
cze$ci miasta. Dzialalno$¢ zwigzana z projektowaniem specjalistycznym rowniez nie
kumuluje si¢ gtownie w centrum ze wzgledu na fakt, iz do tej branzy naleza gtéwnie

jednoosobowe podmioty, prowadzace swoja dzialalno$¢ czesto w miejscu zamieszkania.

Rys. 12 Lokalizacja przestrzenna podmiotéw z branzy reklamowej oraz zwigzanej z

przedstawieniami artystyczno - kulturalnymi w Lodzi w 2010 roku
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Zrédto: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS oraz £LOG
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Rys. 13 Lokalizacja przestrzenna podmiotéw z branzy wydawniczej oraz bibliotek, archiwow,
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Zrédho: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS oraz EOG

Rys. 14 Lokalizacja przestrzenna podmiotow z branzy filmowej i fotograficznej w Lodzi w 2010 roku

Dziafalneéé filmewa

Legend
siMy
I_firm

[ Jo-1
L2
5+
[s-s
-
[ o-n
219
B o
| RN
|

Mowosolna

Dziatalnosé fotograficzna

Legend

SIMy
I_firm
ELE
EER
s
-5
[ RIEeN
| EfE]

Howosolna

Zrédto: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS oraz £OG.

Rys. 15 Lokalizacja przestrzenna podmiotow z branzy projektowania specjalistycznego oraz
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Zrédto: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS oraz LOG.



Podsumowujac analiz¢ przestrzenng lokalizacji podmiotow sektora kreatywnego,
mozna stwierdzi¢, iz dziatalno$¢ kreatywna skupia si¢ w gtownej mierze w centralnej
czgSci miasta, podobnie jak sektor ustugowy. Niewatpliwie, najmniej podmiotow
kreatywnych wystepuje we wschodniej czeSci Lodzi, gdyz sa to tereny stabo
zurbanizowane. Stanowily one wczesniej obszary podmiejskie, ktore stosunkowo

niedawno zostaty wigczone w granice miasta.

2. Sektor kreatywny w Lodzi na tle wybranych miast Polski

2.1. Analiza wielkoSci sektora kreatywnego

Na koniec kwietnia 2010 roku w Lodzi zarejestrowanych byto 3395 podmiotow
zaliczanych do sektora kreatywnego. Zdecydowanie wigcej podmiotéw tego sektora
zarejestrowanych byto w Lodzi niz w Gdansku (2703) i Katowicach (1904), cho¢ mniej
niz w Poznaniu (4998) czy Wroclawiu (4938). Natomiast duza przewaga Warszawy
(23908) wynika gtownie z roli i rangi, jaka pelni stolica panstwa, stad trudno traktowac ja

jako wtasciwy punkt odniesienia.

Rys. 16 Liczba podmiotow sektora kreatywnego w wybranych miastach Polski w 2010 roku

Zrédto: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS
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Analizujac wielko$¢ sektora kreatywnego, nalezy uwzgledni¢ przede wszystkim
liczbe¢ mieszkancow miast, ktoérzy kreuja popyt na dobra i uslugi sektora kreatywnego
(Rys.17). W przeliczeniu na 1000 mieszkancow, najwiecej podmiotow analizowanego
sektora funkcjonuje w Warszawie, w drugiej kolejnosci w Poznaniu i Wroclawiu -
powyzej 6 na 1000 mieszkancow. W Lodzi i pozostatych miastach poddanych analizie
wartosci tego wskaznika osiggaja  poziomu od 4,5 do 5 podmiotow na 1000

mieszkancow.

Rys. 17 Liczba podmiotow sektora kreatywnego przypadajaca na 1000 mieszkancow w

wybranych miastach w 2010 roku
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Zrodto: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych z GUS

Kolejnym z analizowanych wskaznikow jest liczba podmiotow sektora
kreatywnego przypadajaca na 1000 podmiotéw gospodarczych dziatajacych w danym
miescie (Rys.18). Stolica panstwa ma w tym przypadku réwniez przewage w wartos$ci
wskaznika. £6dz 1 pozostale analizowane miasta charakteryzuja si¢ podobnymi
wynikami. Na 1000 podmiotow gospodarczych przypadaja tu srednio 40 - 44 podmiotow

sektora kreatywnego.

Rys. 18 Liczba podmiotéw sektora kreatywnego przypadajaca na 1000 podmiotéw
gospodarczych w wybranych miastach w 2010 roku

70

60,28

60 |
50 -
43,79 44,15 43,40
40,51 40,20
40
30
20
10
o . . . T T

Warszawa Poznan Wroctaw Gdarisk Katowice todz

Zrédto: Opracowanie wiasne na (Patrycja Pozycka) podstawie danych z GUS
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Poréwnanie miast pod tym wzgledem powyzszego wskaznika dowodzi faktu, iz
rozwoj sektora kreatywnego w kazdym z analizowanych miast plasuje si¢ na podobnym
poziomie. Stanowi on roéwniez podobny udzial w ogodlnej liczbie podmiotéw
gospodarczych (Rys. 19). Lodz, Warszawa, Katowice i Poznan charakteryzuja si¢ bardzo
zblizong warto$cig wskaznika. Jedynie Gdansk i Wroctaw odnotowuja o 2% wyzszy
udzial podmiotow sektora kreatywnego w ogolnej liczbie podmiotow gospodarczych

w 2010 roku.

Rys. 19 Udzial podmiotow sektora kreatywnego w ogélnej liczbie podmiotow gospodarczych

w wybranych miastach w 2010 roku
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Zrédto: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych z GUS

Niewielka roznica wystgpuje rowniez pomigdzy analizowanymi miastami
pod wzgledem liczby podmiotow sektora kreatywnego przypadajacej na 1 km?
powierzchni danego miasta (Rys.20). Wyjatek stanowi Warszawa, ktéra dominuje pod
wzgledem ogdlnej liczby podmiotow gospodarczych z racji na stopien rozwoju i role,

jaka pelni w panstwie.

Rys. 20 Liczba podmiotéw sektora kreatywnego na 1 km? powierzchni miasta w 2010 roku
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Zrodho: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych z GUS
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Na terenie Poznania i Wroctawia na 1 km? powierzchni przypada ok. 15
podmiotow branz kreatywnych. W Lodzi ok. 12, natomiast najmniej w Gdansku i
Katowicach - okoto 10 podmiotow sektora kreatywnego na 1 km? powierzchni.

Podsumowujac  ogdlne zastawiania charakteryzujace rozmiary sektora
kreatywnego, z wyjatkiem Warszawy, ktéra zwykle osiag wyzsze wskazniki, w
przeprowadzonej analizie potencjat pozostatych miast, mimo drobnych réznic jest na
poréwnywalnym poziomie. Cho¢ nalezy tez dostrzec, ze mimo niewielkich roznic, to
najczesciej wskazniki dotyczace Lodzi ksztaltujg si¢ na najnizszym poziomie W tych

zestawieniach.

2.2. Analiza struktury sektora kreatywnego

Specyfika sektora kreatywnego jest fakt, iz sktada si¢ on z rdznego rodzaju
dzialalnosci, nie tylko kulturalnych, ale rowniez zwigzanych z mediami, designem, czy
architekturg. Udzial poszczegdlnych branz kreatywnych w strukturze catego sektora jest
zrdéznicowany w zaleznos$ci od miasta.

Biorac pod uwage procentowy udzial ilosci podmiotow danej branzy we
wszystkich  podmiotach  sektora kreatywnego, zdecydowanie we wszystkich
analizowanych miastach istnieje najwigcej podmiotdw zwigzanych z dziatalnosciag
reklamowag (Rys.21). Zaliczajg si¢ do niej podmioty zwigzane z takimi rodzajami
dziatalnosci, jak: agencje reklamowe, posrednictwo w sprzedazy czasu 1 miejsca na cele
reklamowe w radio i telewizji, posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe w
mediach drukowanych, posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe w mediach
elektronicznych (Internet), posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe
w pozostalych mediach. W przypadku tej branzy widoczne jest rowniez zréznicowanie
migdzy miastami. W Warszawie udzial podmiotéw z branzy reklamowej byt najwiekszy
I wynosit 43%, najmniejszy odnotowany zostat w Gdansku- 25%. Podmioty branzy

reklamowej w Lodzi stanowity 31% wszystkich podmiotow sektora kreatywnego.
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Rys. 21 Udzial podmiotéw branzy reklamowej w sektorze kreatywnym

w wybranych miastach w 2010 roku
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Zrédto: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych z GUS

Stosunkowo duzym udzialem odznaczaja si¢ rOwniez branze zwigzane
z dziatalnoscia architektoniczng w kazdym z analizowanych miast (Rys.22). Srednio
w wigkszosci miast poddanych badaniu udzial tej branzy stanowit 20%-24% calego
sektora kreatywnego. Wyjatek stanowi Warszawa, gdzie jedynie 11% podmiotéw branz

kreatywnych zajmuje si¢ dziatalno$cig architektoniczng.

Rys. 22 Udzial podmiotéw branzy architektonicznej w sektorze kreatywnym

w wybranych miastach w 2010 roku
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Zrédto: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych z GUS
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Dziatalno§¢ wydawnicza stanowi 17% ogodlnej liczby podmiotéw sektora
kreatywnego w Warszawie, co $wiadczy o wigksze] specjalizacji tego miasta
w dziataniach wydawniczych niz w dziatalno$ci architektonicznej w przeciwienstwie do
pozostatych analizowanych miast (Rys.23). Do branzy wydawniczej wiaczone zostaty
podmioty, ktérych dziatalno$¢ zwigzana jest z: wydawaniem ksigzek, gazet, czasopism
1 pozostatych periodykow, wydawaniem gier komputerowych oraz innymi dziataniami
powigzanymi.

Rys. 23 Udzial podmiotow branzy wydawniczej w sektorze kreatywnym

w wybranych miastach w 2010 roku
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Zrédto: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych z GUS

Lodzki sektor kreatywny to w 9% podmioty zwigzane z dziatalnoScia
wydawnicza, co stanowi warto$¢ porownywalng z Wroctawiem, i Gdanskiem.

W przypadku dziatalnosci zwigzanych z produkcja, dystrybucja i emisja filmowa,
nagraniami filmowymi 1 produkcja video, najwigkszy udzial odnotowuja Lodz
i Warszawa ze wzglgdu na obecno$¢ na tym terenie znanych szkot filmowych w oraz

zaplecza zwigzanego z postprodukcja filmowa (Rys.24).

Rys. 24 Udzial podmiotéw branzy filmowej, nagraniowej, video w sektorze kreatywnym

w wybranych miastach w 2010 roku
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Zrodto: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych z GUS
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Potencjat filmowy L.6dz zawdzigcza jednej z najlepszych uczelni filmowych
w Polsce - Panstwowej Wyzszej Szkole Filmowej, Telewizyjnej i Teatralnej im. Leona
Schillera, rozwini¢temu przemystowi filmowemu oraz organizowanym w miescie
migdzynarodowym imprezom filmowym. Do gtownych wydarzen wspierajacych rozwoj
branzy filmowej w Lodzi zaliczy¢ mozna m.in. Migdzynarodowy Festiwal Szkot
Filmowych i Telewizyjnych "Mediaschool”, Festiwal Mediéw w Lodzi ,, Czlowiek w
zagrozeniu”, Festiwal Muzyki Filmowej, MEDIATRAVEL Festiwal Cywilizacji
i Tworczosci Audiowizualnej, Migdzynarodowy Festiwal Filmoéw Przyrodniczych im.
Wtodzimierza Puchalskiego, Festiwal Muzyki Filmowej, Festiwal Kina Niezaleznego
,,Off Jak Goragco”, Explorers Festival, Forum Kina Europejskiego "CINERGIA",
Targowa Street Film&Music Festival.

W pozostalych miastach udzial tego rodzaju branz w sektorze kreatywnym
ogo6lem stanowi zdecydowanie mniejszy procent i wynosi on $rednio od 5% w Gdansku
do 8% w Katowicach.

Zdecydowanie najwickszy udzial dziatalnosci fotograficznej odznacza si¢
w sektorze kreatywnym Lodzi, gdzie ok. 11% stanowig podmioty zwigzane z fotografia
(Rys.25). L.odzka branza fotograficzna rozwija si¢ na tak wysokim poziomie, za sprawg
dzialan filmowych realizowanych w todzi, w formie produkcji, dzialan montazowych
i innych form postprodukcji filmowej. Udziat branzy fotograficznej w sektorze

kreatywnym pozostatych miast ksztattuje si¢ na poziomie 6%-7%.

Rys. 25 Udzial podmiotow branzy fotograficznej w sektorze kreatywnym
w wybranych miastach w 2010 roku

12,00% -

10,00% -~

8,00% -

6,00% -

4,00% /
L7

2,00%

0,00%

Gdansk Katowice Poznarn Warszawa Wroctaw todz

Zrodho: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych z GUS

Warto zauwazy¢, iz £.0dz jest siedzibg najwickszej wytworni filmowej w Polsce
»TOYA Studios”, gdzie udzwigkowiana jest ponad potowa polskiej produkcji filmowe;.
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Tutaj takze dziata jedna z najstynniejszych wytworni filméw animowanych ,,Se-ma-for”.

Dodatkowo w todzi odbywa sie Mig¢dzynarodowy Festiwal Fotograficzny- 1.6dz

Fotofestiwal oraz coroczny konkurs fotograficzny ,,Oblicza L.odzi” organizowany juz od

15 lat przez Batucki Osrodek Kultury. Tak duzy potencjat branz filmowo-fotograficznych

w Lodzi decyduje o unikalnym wizerunku miasta.

Niewatpliwie duzym atutem Lodzi sg réwniez dzialania zwigzane z design’em

1 szeroko rozumianym projektowaniem specjalistycznym, do ktorego zalicza si¢:

N

projektowanie  wzornictwa tkanin, odziezy, obuwia, bizuterii, mebli
1 pozostalego wystroju 1 dekoracji wng¢trz oraz pozostale wzornictwo wyrobow
uzytku osobistego i1 gospodarstwa domowego,

projektowanie przemystowe,

dziatalnos¢ projektantéw graficznych,

dziatalnos$¢ dekoratorow wnetrz.

Struktura sektora kreatywnego fodzi sktada si¢ w 8% z dziatalnosci zwigzanych

projektowaniem specjalistycznym, wigkszy udzial podmioty te stanowig jedynie

w Gdansku- 9,5% ogoétu dziatalnosci sektora kreatywnego (Rys.26). Lodzka sfera

projektowania specjalistycznego rozwija si¢ dzigki potencjalowi absolwentow Akademii

Sztuk Pigknych im. Wiladystawa Strzeminskiego w Lodzi, ktoérzy beda mogli wkrotce

w jeszcze szerszym zakresie korzysta¢ z zaplecza miasta, tworzgcego coraz wigce]

inicjatyw wspierajgcych ich kreatywnos$¢. Warto zwrocié tutaj uwage na dobre praktyki,

ktore realizowane s3 w Lodzi w tym zakresie.

Rys. 26 Udzial podmiotow branzy projektowania specjalistycznego w sektorze kreatywnym

w wybranych miastach w 2010 roku
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Zrédto: Opracowanie whasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych z GUS
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Oprécz dziatah zainicjowanych przez prywatne podmioty w formie organizacji
wspierajagcych branze kreatywne, takich jak: 1o6dz Art Center, Art Inkubator,
Stowarzyszenie Topografie, coraz wiecej pomystéw na rozwdj kreatywnej lodzi
wychodzi ze strony wiadz miasta. W grudniu 2011 roku ogloszone zostaty plany nowej
inwestycji miasta, ktora dotyczy¢é ma gruntownego remontu kamienicy przy ulicy
Piotrkowskiej 54. Zostanie ona przeksztalcona w ,,Dom tworcow”. Nowa funkcijg
kamienicy ma si¢ sta¢ przemyst kreatywny, rozwijany przez mlodych twoércow, ktorym
inwestycja ta jest dedykowana. Do 2012 roku budynek ma przejs¢ gruntowng
metamorfoze i1 stworzy¢ warunki do rozwoju mtodych projektantow, ktérzy dostang
wyremontowane pracownie oraz pomieszczenia ustugowe na parterze kamienicy. ,,Dom
tworcow” ma przybra¢ forme¢ modowego inkubatora, dziatajagcego na zasadach inkubatora
przedsigbiorczo$ci. Jego celem jest rozwdj designu, jednego z elementow nowej polityki
wizerunkowej miasta.

Nie jest to jedyny obiekt tego rodzaju planowany obecnie w miesScie. Swoja
wlasng inicjatyw¢ przygotowato rowniez konsorcjum Akademii Sztuk Pigknych
i Instytutu Wiodkiennictwa, ktore kosztem 26 miln zt pozyskanych dzigki unijnym
dotacjom planuje zbudowa¢ wlasne centrum wspotpracy pomigdzy nauka i biznesem,
umozliwiajace rozwdj zawodowy mtodym tworcom przy jednoczesnym wsparciu ich
macierzystych instytucji. Planowana lokalizacja inwestycji to budynek Liceum
Ogolnoksztatcacego w dzielnicy Ksigzy Miyn, ktory obecnie przeznaczony jest do
rozbiorki.

L6d7Z jest miejscem organizowania Migdzynarodowego Festiwalu Mody ,,Fashion
Week”, ktorego organizatorzy doceniaja potencjal kreatywny miasta. Waznym punktem
w strukturze Lodzi jest dzielnica Ksigzy Mtyn, gdzie rowniez planowane sg inwestycje
wspierajagce sektor kreatywny, dlatego tam odbyla si¢ tegoroczna edycja Festiwalu.
W 2010 roku powstata inicjatywa odbudowy ulicy Piotrkowskiej, jako ulicy mody.
Inwestowanie w rozwdj sektora kreatywnego i lokalizacja ushug tego sektora na ulicy
Piotrkowskiej moze stworzy¢ niepowtarzalne warunki do osiggnig¢cia celéw Strategii
Marki todzi oraz Strategii Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej 16

Jednym z najnowszych przedsiewzig¢ realizowanych na ulicy Piotrkowskiej jest
organizacja centrum przemystow kreatywnych ,,OFF Piotrkowska”, stworzone przez

przedsigbiorstwo OPG, wilasciciela nieruchomosci przy Piotrkowskiej 138/140. Mury

®Uchwata Nr LVII/1074/09 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 13 maja 2009 r. z pézn. zm. dotyczaca
przyjecia Strategii Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej na lata 2009 — 2020
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dawnej fabryki Ramisha zostang wykorzystane, jako lokale do dziatalno$ci
klubokawiarni, klubéw, pracowni projektantéw mody oraz designeréw czy tez sal prob
muzycznych. Swojg siedzibe majg tutaj juz biura architektoniczne, sklepy odziezowe
lokalnych marek i niezalezne wydawnictwo.

Dzigki rozwojowi sektora kreatywnego w Lodzi istnieje realna mozliwosc
odwrocenia typowego dotychczas dla polskich miast zjawiska degradacji centrum (city) 1
nadania mu nowego ,.kreatywnego” charakteru. Realizowana od 2009 roku w Lodzi,
nowatorska w Polsce, koncepcja zarzadzania centrum miasta, zgodnie z zalozeniami
metodyki Town City Management (TCM) za pomocag Strategii Rozwoju Ulicy
Piotrkowskiej'” okresla szczegotowe zadania, ktore maja na celu odbudowanie wartosci i
prestizu centrum oraz wykreowaniu howego wizerunku miasta.

Waznym elementem analizy sektora kreatywnego jest dziatalno$¢ artystyczna i
kulturalna, ktora stanowi najwiekszy udziat w strukturze sektora kreatywnego t.odzi oraz
Katowic i wynosi on ok. 9% (Rys.27). W przypadku Lodzi wynika to ze wspomnianych
wyzej réznorodnych inicjatyw kulturalnych oraz wydarzen odbywajacych si¢ w miescie.
Oprocz event’0w zwigzanych z dzialalnoscig filmowo-fotograficzng, odbywa si¢ tutaj
réwniez wiele innych festiwali, pokazéw czy wystaw, budujacych wizerunek t.odzi, jako
miasta kultury i tworczych dziatan. Warto doda¢, iz w ramach tego rodzaju dziatan
wyroznia si¢ takie obszary aktywnosci: dziatalno$¢ zwigzana z wystawianiem
przedstawien artystycznych, dzialalno$¢ wspomagajgca wystawianie przedstawien
artystycznych, artystyczna i literacka dziatalno$¢ tworcza, dziatalno$¢ obiektow

kulturalnych.

Rys. 27 Udzial podmiotow zwigzanych z dzialalno$cia artystyczna i kulturalng w sektorze
kreatywnym w wybranych miastach w 2010 roku
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W Lodzi najliczniejsza grupe stanowia podmioty zwigzane z artystyczng
1 literackg dziatalno$cig tworcza, glownie ze wzgledu specyfiki tych rodzajow
dziatalnos$ci. Zaliczaja si¢ do nich gléwnie pracownie artystyczne, malarskie,
rzezbiarskie, pracowanie plastyczne, pracownie ceramiczne. Za dobry przyktad podaé
nalezy ,,Tworcze Ego”, jako podmiot zwigzany z autorskg wytworczoscia ceramiczng
powigzang z mozliwoscig uczestniczenia w warsztatach. Lodzkie ustugi artystyczne sa
bardzo réznorodne 1 wigzg si¢ z wytworczoscig malarskg, rzezbiarskg ale réwniez
muzyczng i literacka.

Dziatalno§¢ wspomagajaca wystawianie przedstawien artystycznych to
w wigkszosci aktywnos$ci agencji artystycznych zajmujacych si¢ kompleksowa obstuga
i produkcjg imprez filmowych, wszelkiego typu wydarzen kulturalnych oraz imprez
artystycznych. Na uwage zastuguja takie podmioty, jak ,, Kopalnia Pomystow” , czy
impresariat artystyczny ,Ventaro”. W ramach uslug zwigzanych bezposrednio
z wydarzeniami filmowymi, na terenie Lodzi funkcjonuje wiele mikroprzedsigbiorstw,
a nawet jednoosobowych podmiotow gospodarczych $wiadczacych ustugi organizacji
produkcji filmowej, telewizyjnej czy reklamowej. Przykladem tego rodzaju dziatalnosci
moze by¢ ,, Karolew Films” — przedsi¢biorstwo prowadzone przez absolwenta szkoty
filmowej w Lodzi.

W ramach tej grupy podmiotéw wazna role¢ odgrywa roéwniez dziatalno$é
obiektow kulturalnych, do ktorych zaliczajg si¢ todzkie domy kultury oraz instytucje
nastawione na edukacje kulturalng 1 promocj¢ mtodych talentow. W ramach tej grupy na
uwage zashuguje niewatpliwie ,,Fabryka Sztuki w Lodzi”. Instytucja kulturalna powstata
1 stycznia 2007 roku w ramach wspotpracy L.odz Art Center, Stowarzyszenia Teatralnego
Chorea i Urzedu Miasta Lodzi. Jest to instytucja o profilu edukacyjnym, ktora w swej
dziatalno$ci stara si¢ przybliza¢ rozne dziedziny tworczosci kulturalnej — od muzyki
1 tanca, poprzez film 1 teatr, po prezentacj¢ najnowszych dokonan sztuk wizualnych.

Relatywnie najnizszy udzial w strukturze sektora kreatywnego kazdego z miast
Mma dzialalno$¢ zwigzana z nadawaniem telewizyjnym 1 radiowym. Zaliczajg si¢ do niej
podmioty zwigzane z nadawaniem programéw radiofonicznych oraz programow
telewizyjnych ogolnodostepnych 1 abonamentowych. Udzial tych branz waha si¢ od 0,6%
w Gdansku do nieco ponad 1% w Warszawie (Rys.28). Przy czym Lodz pod tym

wzgledem planuje si¢ na trzeciej pozycji.
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Rys. 28 Udzial podmiotéw zwigzanych z nadawaniem telewizyjnym i radiowym w sektorze
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Zrodlo: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych z GUS

Biblioteki, archiwa i muzea z racji na specyfike tego typu podmiotdw stanowig

réwniez mniejszy odsetek podmiotow kreatywnych. Sa to dzialalnoS$ci stricte zwigzane

z dziedzictwem kulturowym miast, regionéw oraz kraju. Liczba tych podmiotéw stanowi

ponizej 1% w strukturze branz kreatywnych (Rys.29). Zdecydowanie najwiecej tego typu

obiektéw znajduje si¢ w Warszawie - 70, nastepnie 21 podmiotow w Gdansku oraz 18

takich obiektow w Lodzi. Pod wzgledem strukturalnym, najwigkszym udziatem odznacza

si¢ Gdansk 1 Katowice, jednak ze wzgledu na relatywnie mniejsza ilo$¢ wszystkich

podmiotoéw sektora kreatywnego w tych miastach.

Rys. 29 Udzial podmiotéw typu biblioteki, archiwa i muzea w sektorze kreatywnym w wybranych
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Zrodto: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych z GUS

Specyfika Lodzi polega na tym, iz sektor kreatywny tego miasta specjalizuje si¢ w

kilku okreslonych branzach kreatywnych (Rys.30). Roéznorodno$¢ festiwalowa

1 kulturowa miasta decyduje o tym, iz w strukturze sektora kreatywnego todzi az ok.

40% stanowia podmioty zwigzane z dziatalnoscig fotograficzng, filmowa, design’em oraz

wydarzeniami artystyczno-kulturalnymi.
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Rys. 30 Udzial branzy filmowej, fotograficznej, projektowania specjalistycznego i dzialan

artystyczno-kulturalnych w sektorach kreatywnych analizowanych miast w 2010 roku
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Zrédlo: Opracowanie wiasne (Patrycja Pozycka) na podstawie danych GUS

W poréwnaniu do pozostalych analizowanych miast, 16dzki sektor kreatywny
przoduje w wymienionych wyzej dziataniach, co potwierdza specyfike tworczych dziatan

na terenie miasta.

Whioski

Analiza potencjatu sektora kreatywnego Lodzi sktania do wniosku, iz znajduje si¢
on obecnie w fazie rozwoju, gdzie wazng jego cechg jest tendencja wzrostowa
obserwowana w przyroscie podmiotéow sektora kreatywnego Lodzi dziatajacych we
wszystkich wyrdznionych obszarach. Luka w zakresie rozwoju tddzkiego sektora
kreatywnego obserwowana jest w przypadku analizy wskaznikow dotyczacych liczby
podmiotow przypadajacych na 1000 mieszkancéw oraz udzialu podmiotow sektora
kreatywnego w ogoélnej liczbie podmiotow gospodarczych. Jednak ciagly przyrost
kreatywnych branz w Lodzi pozwala wnioskowac, iz sytuacja ta w przyszto$ci moze ulec
poprawie.

Struktura sektora kreatywnego w Lodzi wykazuje specjalizacje dziatalnosci branz
kreatywnych w kilku okre$lonych obszarach, co stanowi zdecydowany wyrdznik miasta
w porownaniu do innych analizowanych miast. L.odzki sektor kreatywny skupia si¢ na
przedsigwzigciach filmowo-fotograficznych, projektowaniu specjalistycznym oraz
dziatalnosci artystyczno-kulturalnej. Niewatpliwie, jest to jeden z glownych atutow
miasta oraz element gospodarki, ktory buduje wizerunek odzi, jako miasta kreatywnego.
Przedsigbiorstwa z tego sektora odgrywaja wazng rolg w pobudzaniu rozwoju

pozostatych, innowacyjnych podmiotéw gospodarki. Zayskuja rowniez coraz wigkszy
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udziat w tworzeniu wysokoptacanych miejsc pracy oOraz stanowig wazng grupg
podatnikow zasilajgcych finansowo miejskie budzety. Dlatego wspieranie rozwoju tego
rodzaju firm stanowi dzi$ jeden z najwazniejszych kierunkow dziatan na rzecz rozwoju
gospodarczego i podnoszenia jakosci zycia mieszkancow regionow i metropolii.

W dazeniu do osiaggnigcia konkretnego, ustalonego celu wazne jest
koordynowanie wszystkich dziatah majacych wplyw na koncowe rezultaty. 1odz
przyjmujac strategi¢ wizerunkows, jako Centrum Przemystow Kreatywnych, koncentruje
si¢ na glownych dziedzinach dziatalno$ci, zwigzanych z budowaniem marki miasta
kreatywnego. Poprzez inwestycje w przemysty kreatywne, rozbudowe infrastruktury
sprzyjajacej rozwojowi tego typu branz oraz nowe logo miasta pod hastem ,,£.6dz kreuje”.
Dzigki skoordynowanym i przemyslanym dziataniom w zakresie aktywnego promowania
i wykorzystania podmiotow sektora kreatywnego miasta, mozliwa jest skuteczna
intensyfikacja i koncentracja korzysSci przyspieszajacych rozwdj spoleczno-gospodarczy

1.odzi.
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Zalacznik 1 Klasyfikacja dzialalnoS$ci sektora kreatywnego przyjeta przez Ministerstwo Gospodarki wedlug Polskiej

Klasyfikacji Dzialalno$¢ Gospodarczej

Sprzedaz detaliczna pozostatych
Sekcja G 47787 nowych_ w_yrobow prowadzona w
wyspecjalizowanych sklepach
58.117 Wydawanie ksiazek
58.13.Z Wydawanie gazet
58.14.Z Wydawanie czasopism i pozostatych
periodykow
58.19.2 Pozostata dziatalno$¢ wydawnicza
58.21.7, Dziatalno$¢ wydawnicza w zakresie
gier komputerowych
Dziatalno$¢ zwigzana z produkcja
59.11.Z , L ,
filméw, nagran wideo i programéw
Sekcja J te'?WIZanXCh - -
Dziatalno$¢ zwigzana z dystrybucja
59.13.Z ; L .
filmow, nagran wideo i programéw
telewizyjnych
59.14.Z Dziatalno$¢ zwigzana z projekcja
filméw
59.20.Z Dziatalno$¢ w zakresie nagran
dzwigkowych i muzycznych
60.10.Z Nadawanie programow
radiofonicznych
60.20.Z Nadawanie programow telewizyjnych
ogoblnodostepnych i abonamentowych
71117 Dziatalno$¢ w zakresie architektury
73117 Dziatalno$¢ agencji reklamowych
Pos$rednictwo w sprzedazy czasu i
73.12.A miejsca na cele reklamowe w radio i
telewizji
Posrednictwo w sprzedazy miejsca na
73.12.B cele reklamowe w mediach
o drukowanych
Sekcja M Polsredlr(lllcmo w sprze(cji:aZ};] miejsca na
73.12.C cele reklamowe w mediac
— elektronicznych (Internet)
Posrednictwo w sprzedazy miejsca na
73120 cele reklamowe w pozostatych
T mediach
Dziatalno$¢ w zakresie
74.10.Z specjalistycznego projektowania
74207 Dziatalno$¢ fotograficzna
Dziatalno$¢ zwigzana z
wystawianiem przedstawien
90012 artystycznych
Dziatalno$¢ wspomagajaca
90.02.2 wystawianie przedstawien
Sekcja R artystycznych
90.03.Z Art,ystyczna i literacka dziatalnos¢
tworcza
90.04.Z Dziatalno$¢ obiektow kulturalnych
91.01 A Dziatalno$¢ bibliotek
91.01.B Dziatalno$¢ archiwow
91.01.Z Dziatalno$¢ muzedw

Zrédto: Analiza potrzeb i rozwoju przemystéw kreatywnych. Raport koricowy, Ecorys, Warszawa 2009
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